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LE COMMERCE EQUITABLE
FAIRTRADE / MAX HAVELAAR EN BREF

Pourquoi faut-il un commerce équitable? La mondialisation du commerce crée
des inégalités de plus en plus fortes et contribue a détruire notre planéte. Les
petits producteurs et travailleurs salariés, premiers maillons des chaines
d’approvisionnement mondiales, subissent de multiples formes d'exploitation et de
violation des droits humains. Le commerce équitable, porté par des ONG et
des entreprises engagées, s’oppose a ce modele dominant.

QU’EST CE QUE LE COMMERCE EQUITABLE
FAIRTRADE / MAX HAVELAAR?

Grace aux conditions commerciales qu’il met plus durables, ils peuvent prendre en main
en place a travers son label, le commerce leur avenir et investir collectivement dans
équitable Fairtrade/Max Havelaar permet aux des projets pour améliorer leurs conditions
producteurs et travailleurs agricoles des de vie et celles de leur
pays en développement de vivre de leur communauté (éducation, santé,
travail. En bénéficiant de revenus plus sdrs et développement économique...).

A PROPOS DU LABEL FAIRTRADE/MAX HAVELAAR 1%

C’est un label international qui repose sur des critéres économiques, organisationnels, sociaux
et environnementaux, contrélés par FLOCERT, organisme indépendant de certification.
Le label Fairtrade/Max Havelaar garantit notamment :

= UNE MEILLEURE REMUNERATION DES PRODUCTEURS : un prix minimun, filet de sécurité

—] qui couvre les frais de production et permet aux producteurs et travailleurs de vivre de
leur travail.

UNE PRIME DE DEVELQPPEMENT . qui permet aux coopératives d’investir dans des

initiatives économiques, sociales et environnementales de leur choix

DES CONDITIONS DE TRAVAIL DEGENTES . respect des droits humains et du droit du

travail, lutte contre le travail des enfants, régles d’hygiéne et de sécurité, etc.

LE RESPECT DE LENVIRONNEMENT : préservation des ressources naturelles (meilleure

gestion de l'eau, des sols...), interdiction des OGM, interdiction des produits
phytosanitaires dangereux, prime pour I'agriculture biologique, etc.
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FAIRTRADE/MAX HAVELAAR DANS LE MONDE
EN 2017
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LE MARCHE DES PRODUITS LABELLISES
FAIRTRADE/MAX HAVELAAR EN 2018

Un marché en exceptionnelle progression. Alors méme que la consommation alimentaire a reculé en
2018 (-0,9%), le commerce équitable tire son épingle du jeu et gagne du terrain, avec notamment des
hausses historiques sur la banane et le café et de fortes progressions des ventes en chocolaterie.

REPARTITION DU CHIFFRE D’AFFAIRES
En 2018, la croissance des ventes des produits PAR RE’SEAU DE DISTRIBUTION EN 2018

Fairtrade/Max Havelaar est globale, sur toutes les
catégories de produits, circuits de distribution et
types de marque, que ce soient les marques GMS 36%
nationales ou les marques du distributeur. Le  (Fyper + Super)
chifre  d’affaires des produits labellisés
Fairtrade/Max Havelaar atteint ainsi les 742
millions d’euros soit une croissance de +25%.

Hors
GMS

Au cours de l'année 2018, la croissance est
portée par les produits et margques phares du
commerce équitable et par I'engagement de la
grande distribution qui propose de plus en plus
de produits équitables et qui développe son offre

de produits labellisés a marque propre. La 5%

catégorie de produits en plus forte croissance en Proximité

2018 est le chocolat (+74% en volumes de (enseignes

cacao) avec l'introduction de produits portant le GMS) Hard E-Commerce

nouveau label « Ingrédient Fairtrade/Max Discounter  ams)

Havelaar »* apposé sur les produits de confiserie,
notamment pendant les périodes festives de b55% des ventes se font désormais en grandes

Paques et Noél. surfaces, un circuit en forte croissance,

notamment grace a une nette augmentation de
La banane avec une croissance de +40% en I'offre aux consommateurs, et pour certains cas,
volumes et le café avec +5% sont aussi des d'une offre exclusive pour une catégorie de
moteurs du dynamisme du marché. produits. C’est le cas de Monoprix qui a décidé de

proposer une offre de banane 100% équitable en
2018 et qui approfondit son engagement avec le

742 M"_”Ms n’g I]E [}HIH-'RE cacao en 2019 avec une offre 100% équitable

pour les 25 tablettes de chocolat a marque propre.

— D’AFFMRE% GENERES SUR Le hard-discount contribue également avec une
LE MARCHE FRAN[}MS introduction importante de gammes complétes de
a duits chocolatés a base cacao Fairtrade/Max
+950 on1 pro
{ 25% vg ABI?] Havelaar.

Le 45% restant des ventes a lieu dans les

3 685 PRODUITS LABELLISES magasins bio, les cafés, hotels et restaurants, la
FMRTRABE/MAX HAVELAAR distribution automatique et la consommation en

entreprise.

* Le label Ingrédient Fairtrade/Max Havelaar Ce logo blanc identifie I'ingrédient équitable du produit. Le label
porte uniguement sur I'ingrédient identifié. Par exemple, pour une tablette de chocolat au lait, 100% du cacao
est issu du commerce équitable Fairtrade/Max Havelaar, mais que ce n'est pas le cas du sucre et du lait. Le
fabricant de chocolat permet ainsi aux producteurs de cacao équitable de bénéficier du commerce équitable.

Q
FAIRTRADE
MAX HAVELAAR

CACAO

v
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Boissons chaudes

REPARTITION DU CHIFFRE D’AFFAIRES PAR
CATEGORIE DE PRODUITS EN 2018

The Chocolat Chaud
4% 1%

47%

Chocolats, Biscuits et

75, DES PRODUITS LABELLISES
FAIRTRADE/MAX HAVELLAAR
SONT EGALEMENT BID

279 ENTREPRISES QUI
VENDENT EN FRANGE DES
PRODUITS LABELLISES
FAIRTRADE/MAX HAVELAAR

Confiseries
17%
DEPENSES EN MOYENNE PAR
ﬁ Oge FRAM(}AIS{ 2,11€ PAR
RAPPORT A 2017)
Agtre§ / Patisserie,
Cate%orl Desserts et
3% FE}(E/J:S TeX(E/IleS E[}llsdsgsns g{l)/ices

SUCCES CONFIRME POUR LA BANANE

Avec une progression en volume de 40% en
2018, la banane équitable labellisée Fairtrade/Max
Havelaar connait une croissance inédite en
France, comme a I'international.

La place majeure de la banane équitable résulte
de I'engagement d’une trés grande majorité de
distributeurs sur tous les types de réseaux :
réseaux Bio (Biocoop notamment comme
pionnier) et grande distribution Carrefour,
Intermarché, Auchan, E. Leclerc, Casino. L'année
2018 est marquée par la décision historique de
Monoprix de proposer a ses clients uniguement
des bananes bio-équitables et I'introduction dans
leur offre par de nouvelles enseignes : Franprix et
LIDL. La croissance est au rendez-vous chez tous
les distributeurs engagés. Mieux référencée et
devenue incontournable, la banane équitable
Fairtrade/Max Havelaar a devant elle un potentiel
de développement. Le succés de cette filiere
démontre qu’il est possible de transformer
véritablement le marché, les pratiques des
acteurs de la filiere et les modes de

consommation. Ce changement d’échelle signifie
davantage de producteurs et travailleurs
bénéficiant d’'un meilleur revenu mais également
une forte augmentation de la prime de
développement versée aux organisations de
producteurs et travailleurs, véritable atout pour
leur développement économique et social.

Le chiffre d’affaires des produits portant le
label ne refléte pas nécessairement la
croissance en volume des ventes des
producteurs soutenus par Max Havelaar, il
dépend aussi des prix pratiqués sur lesquels
'ONG n’intervient pas. C’est pourquoi les
croissances par denrée sont données en
volume ci-aprés.

64 456 TONNES DE BANANES LABELLISEES
FAIRTRADE/MAX HAVELAAR VENDUES EN

FRANCE DONT 87% PORTENT EGALEMENT LA

CERTIFICATION BIO. CECI REPRESENTE 10%

DES 650 000 TONNES DE BANANES VENDUES

EN FRANCE EN 2018.
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LE CAFE, TOUJOURS LE PRODUIT N°1

C’est avec le café que I'histoire du commerce
équitable labellisé Fairtrade/Max Havelaar a
débuté il y a 25 ans, et c'est avec ce produit
phare qu'il continue de grandir en France.
Représentant 42% des parts de marché des
produits labellisés, le café continue sa progression
avec + 5% de croissance en volume (+9% en
valeur), il reste le produit le plus commercialisé, en
nombre de produits, en valeur, en nombre de
partenaires engageés.

Cette croissance repose en majeure partie sur les
ventes en grande distribution, souvent portée par
des marques fortes et historiques telles que
Malongo, Les Cafés Chapuis, Cafés Méo, Les
Cafés Sati, Cafés Richard ou encore Lobodis.

En 2018, de nouveaux partenaires se sont
engagés sur le cahier des charges Fairtrade/Max
Havelaar tels que Nespresso, Espresso Monte-
Carlo, Le Comptoir du Lys, Café Launay. A noter
également I'engagement d’entreprises qui ont
décidé de changer I'ensemble de leur offre de
café proposée a leurs salariés en équitable, telle
que I'Oréal. Un marché prometteur et a fort
potentiel pour les producteurs, que nNous
soutiendrons en 2019 avec le lancement du
programme Fairtrade @Work.

© Nathalie Bertrams

LE CAFE FAIRTRAD
FRANCE EN 2018:

E/MAX HAVELAAR

760 Rérerences pont 74 % Bio

90 ENTREPRISES ENGAGEES

+ 5% DE PROGRESSION EN VOLUME

4,2 WILLIONS D'€ DE PRIME DE
DEVELOPPEMENT GENERES EN FRANCE
POUR LES PRODUCTEURS DE CAFE

© Sean Hawkey
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CLIMAT ET COMMERCE EQUITAE

LE

UNIS FACE AUX DEFIS DU CHANGEMENT CLIMATIQUE

Le changement climatique est devenu une
réalité tangible pour les milions de
producteurs et travailleurs agricoles des pays
en développement. lls ont impérativement
besoin d'un soutien technique et financier
pour adapter leurs pratiques aux nouvelles
exigences du terrain, mais aussi d'une aide
pour développer des méthodes agricoles
durables qui préservent les ressources
naturelles. Le mouvement de commerce
équitable Fairtrade/Max Havelaar se mobilise
donc a travers un programme spécifique
« climat ».

Les petits producteurs de I’hémisphére sud
touchés de plein fouet par les déréglements
du climat:  Hausse des températures,
changement des rythmes des saisons, conditions
météorologiques de plus en plus imprévisibles,
augmentation des phénomenes climatiques
extrémes (tempétes, inondations, sécheresses,
gelées): le changement climatique est I'un des
plus grands défis du XXI® siécle et les risques
pour l'agriculture sont trés bien documentés,
notamment dans les rapports du Groupe
d’experts Intergouvernemental sur I'Evolution du
Climat (GIEC). Aucune région de la planéte n'est
épargnée, mais ce sont les pays de I'hémispheére
sud qui sont le plus durement touchés. Les petits
producteurs et productrices, dont la subsistance
dépend directement de la vente des produits
agricoles, en sont les premieres victimes.

© Sean Hawkey

Sans étre exhaustif, les conséquences
suivantes peuvent étre considérées comme
majeures pour les agricultures tropicales :

* Les aléas et accidents climatiques (raréfaction
des pluies, sécheresse) diminuent les
volumes des récoltes, voire les déciment en
cas de phénoméne extréme. Par exemple, en
2018, des miliers de producteurs engagés
dans le commerce équitable Fairtrade/Max
Havelaar dans I'Etat du Kerala ont subi des
inondations dramatiques. Environ 9 000
hectares de plantations de café, thé,
bananes, épices et riz ont été détruites.

* Un grand nombre de cultures réagissent trés
fortement aux variations de température.
Plusieurs études prédisent ainsi que les
productions de café, de cacao, de thé ou
de coton seront sévérement affectées dans
les prochaines décennies.

« De nouveaux nuisibles émergent et
certaines maladies végétales se propagent
dangereusement. En Amérique latine, par
exemple, les producteurs de café font face a
la rouille du caféier, une maladie fongique qui
touche actuellement plus de 50 % de
'ensemble de la région caféiere en Amérique
centrale et qui se propage a cause de
'augmentation de chaleur et d’humidité due
au changement climatique.



© Sean Hawkey

Le changement climatique, accélérateur
de la pauvreté: Les petits producteurs sont les
plus durement touchés par le changement
climatique, et ce sont eux qui ont le moins de
moyens a disposition pour lutter face a cela. La
raison principale est leur situation critigue de
pauvreté, aggravée davantage par le changement
climatique. Il existe donc une véritable injustice
climatique : les plus pauvres des producteurs
subissent les effets les plus durs du déreglement
climatique. Il est donc urgent de leur donner les
moyens pour s'adapter au  changement
climatique. Ces moyens doivent leur permettre de
renforcer leur résilience face au changement
climatique et d’atténuer leur empreinte écologique
dans le but de gérer durablement les ressources
naturelles, d’assurer leur sécurité alimentaire et un
revenu décent.

DONNER LES MOYENS AUX PRODUCTEURS

FARTRADE
A HAVELARR
FRANGE

Soutenir I'adaptation des producteurs aux
effets du changement climatique. Les
bénéfices intrinséques du modéle
Fairtrade/Max Havelaar (stabilité financiére
grace au prix minimum garanti, prime de
développement,  viabilité  environnementale,
développement  organisationnel,  possibilités
d’investissement, autonomie accrue...) créent
des conditions favorables pour que les
agriculteurs et agricultrices  puissent lutter
efficacement contre les conséguences du
changement climatique. Le fonctionnement en
coopératives permet, en outre, de faire face aux
probléemes d'une maniére collective. Par
exemple, en Amérique Latine, des coopératives
s'organisent pour trouver des solutions contre la
propagation de la rouille du caféier.

Le cahier des charges impose un suivi par
des personnes référentes au sein de chaque
coopérative de producteurs. Elles ont pour
mission d’informer, suivre et évaluer la mise
en place des actions. Un certificateur
indépendant procéde a des audits réguliers.
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Atténuer I'empreinte écologique des
activités agricoles. Les cahiers des charges
du label Fairtrade/Max Havelaar incluent de
nombreux critéres environnementaux
exigeants, dont l'objectif est de réduire les
émissions de gaz a effet de serre et d'atténuer
l'impact des activités agricoles :

& Interdiction ou restriction de l'usage des
engrais et des pesticides les plus dangereux.

&> Préservation des ressources naturelles, a
travers notamment l'optimisation de la
consommation d’eau et de la gestion des
sols, ainsi qu'un traitement durable des
déchets.

& Préservation de la biodiversité et des
écosystémes naturels par la protection des
aires protégées.

& Diminution des émissions de gaz a effet de
serre grace a une consommation raisonnée
d’énergie.

& |nterdiction des Organismes Génétiquement
Modifies (OGM)



AU-DELA DU LABEL

Des initiatives pour s'adapter durablement
aux conséquences du changement
climatique. Face a I'ampleur des défis, il est
indispensable d'aller au-dela des exigences du
label. C'est POUrquoi le mouvement
Fairtrade/Max Havelaar a mis au point une
stratégie dédiée au changement climatique,
déclinée en actions terrain: formations destinées
aux producteurs et travailleurs, le partage de
bonnes pratiques agricoles et la mise en ceuvre
de projets pilotes.

© TransFaire.V.

Le mouvement Fairtrade/Max Havelaar
appelle les FEtats a tenir leurs
engagements dans la lutte contre le
changement climatique. Dans tous les pays
ou elles sont présentes, les ONG du mouvement
Fairtrade/Max Havelaar mobilisent la société civile
et les acteurs politigues afin de faire entendre la
voix des petits producteurs touchés par le
changement climatique. Sur place, elles les
aident a trouver des aides financiéres pour leurs
projets d’adaptation ou leur fournissent un appui
pour collaborer avec des initiatives de la société
civile.

s . © TransFaire.V.
De leur c6té, les réseaux de producteurs sont de

plus en plus impliqués dans les Conférences des
Parties (COP) a la Convention-cadre des Nations
Unies sur les changements climatiques
(CCNUCC). Ces conférences mondiales ont
permis de mettre en lumiere les défis du
changement  climatique pour les  petits
producteurs de I'hémisphere sud, ainsi que les
réponses apportées par le commerce équitable,
tout en insistant sur les besoins de soutien
technique et financier.

L'agenda des solutions mis en place
parallelement a I’Accord de Paris en 2015 permet
’engagement public et volontaire des acteurs
non étatiques (villes, territoires, entreprises., etc.)
contre le  déreglement  climatique  (cf.
climateaction.unfcce.int).

© Simon Rawles
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’ONG Max Havelaar France,

membre fondateur du mouvement
international Fairtrade/Max ,
Havelaar, agit pour un commerce :%‘i
equitable, respectueux des droits ‘
humains et de I’environnement.

Avec le “label Fairtrade/Max
Havelaar, elle mobilise les
entreprises, les consommateurs
et les pouvoirs publics afin de
transformer les pratiques et de
soutenir les producteurs et
travailleurs défavorises. Elle
sensibilise l'opinion publique et
milite en faveur d’une économie
mondiale éthique et responsabile.

ONG Max Havelaar France
Le Chateau Etic | 75 Allée des Parfumeurs | 92000 Nanterre
+33 (0)1 42 87 70 21 | info@maxhavelaarfrance.org
FAIRTRADE
www.maxhavelaarfrance.org MAX HAVELAAR




